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PREDGOVOR

Knjiga pod nazivom ,PreduzetniCki menadZment® predstavlja rezultat dugogodi-
Snjeg teorijskog, ali i, kroz brojne medunarodne i domace radove i publikacije,
odnosno rezultate projekata, prezentovanog praktiénog rada autora na podrucju
analize preduzetnidtva i preduzetni¢kog ponasanja, kao i analize poslovne prakse
inostranih i domacih preduzeca.

Uspeh u buduénosti zavisi¢e od potrebe poslovne organizacije da odgovori na sve
zahteve svih interesnih grupa koje egzistiraju u poslovnom okruzenju, uzimajuéi u
obzir kreativnost, inovativnost i fleksibilnost. Da bi organizacija ovo mogla da
ostvari, neophodno je da permanentno analizira, kako svoje konkretno poslovno
okruzenje, tako i trendove u drustvu i ekonomiji i u odnosu na to definiSe pravce
rasta i razvoja svog poslovanja.

Knjiga je namenjena prevashodno studentima osnovnih i master studija koji u
saznajnom i istrazivatkom domenu imaju u zahtevu i potrebu za izu€avanjem
teorije i prakse preduzetnidtva i preduzetnickog menadzmenta, kao osnova za dalja
i dublja istrazivanja predmetne problematike. Osim toga, namenjena je i nau¢no;j i
struénoj javnosti, odnosno moze posluziti kao koristan podsetnik stru¢njacima koji
se u praksi bave ovom problematikom: menadzerima, konsultantima, istrazivacima,
vlasnicima preduzeéa, zaposlenima u drzavnoj administraciji itd.

Knjiga, u pet poglavlja, obraduje problematiku teorije i prakse preduzetnistva i
preduzetni¢kog menadzmenta. Prva glava obraduje mesto i ulogu preduzetnistva u
savremenoj ekonomiji i uvod je, u svakom smislu, u centralnu tematiku knjige -
preduzetni¢ki menadzment koji je u vrlo Sirokom smislu razmatran u glavi dva.
Posebno istiCemo da smo u analizi preduzetnickog fenomena, preduzetni¢kog
menadzmenta i menadzmenta u preduzetni$tvu — preduzetnicke teorije i prakse u
opstem smislu, znadajan akcenat stavili na razradu udenja Jozefa Sumpetera i
Austrijske Skole ekonomije, u vidu nadovezujucih radova gurua menadzmenta i
preduzetnistva, Petera F. Drakera. Glava tri prati fenomenologiju menadzmenta u
preduzetnistvu, gde se, osim funkcije menadzmenta i analize troskova i investicija,
posebno potencira upravljacka komponenta preduzetniStva, odnosho pravni aspekti
osnivanja i vodenja poslovanja. Cetvrta glava analizira postupak nastanka i
elemente poslovnog plana, akcentiraju¢i znacaj elemenata marketing miksa i
istrazivanja trzista. Poslednjom glavom vrlo smo zadovoljni, jer se, osim socijalnim i
preduzetnistvom u sektoru javnih usluga, ovde, smatramo sasvim dovoljno da
zainteresujemo i podstaknemo citaoce na razmisljanje i dalje istrazivanje, bavimo i
IT preduzetniStvom; u posebnom segmentu analiziramo osnovne elemente ovog,
moze se reci, popularnog i sve brze rastué¢eg drustvenog i poslovnog fenomena. U
dodatku knjige nalaze se brojni prilozi kojima pratimo materijal iz osnovnog teksta i
od kojih izdvajamo prezentaciju jednog konkretizovanog poslovnog plana, odnosno
motivacione prikaze uspesnih preduzetnickih pri¢a i poduhvata.
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korisnim sugestijama u vezi sa materijalom koji saginjava ovu knjigu. Takode ¢emo
razmotriti i prihvatiti sve dobronamerne buduce sugestije, kritike i predloge kako
bismo unapredili svako naredno izdanje u kojem &e tematika biti podobna onoj koja
se ovde u nastavku obraduje, sa ciliem da bude viSe prilagodeno zahtevima onih
koji ga Citaju i koriste.

U Zrenjaninu, oktobra 2022. g. Autori

VIII



	01-Prednja_korica_opt.pdf (p.1)
	00_Sadrzaj.pdf (p.2-9)

